
44.811436 

20
.4

63
36

8

Geografska otkrića u grafičkom dizajnu

Diplomirao je grafički dizajn na Fakultetu primenjenih umetnosti 
u Beogradu 1999. godine. Na istom fakultetu zaposlio se 
devetnaest godina kasnije, kao nastavnik. U međuvremenu 
je najviše radio u agenciji New Moment, gde je osvojio mnoge 
domaće i svetske nagrade, među kojima se ističe Kanski lav za 
kampanju Crvenog krsta „Dugme za pomoć“.
	 Rođen je na Dan Beograda, 16. aprila, a upravo će ta 
zanimljivost dovesti do njegova dva najpoznatija autorska rada – 
Dani Beograda 2007. i 2008. godine, gde je oblikovao i koncipirao 
celokupnu manifestaciju.
	 Radio je na desetinama kampanja, vizuelnih identiteta i 
publikacija, uglavnom iz oblasti kulture, politike, ugostiteljstva i 
turizma. Prvu samostalnu izložbu imao je 2006. godine u Galeriji 
grafičkog kolektiva.
	 Pod pseudonimom „Sloviša“ potpisuje svoj trenutni rad na 
doktorskim umetničkim studijama u oblasti pisma i prostorne 
grafike.
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Poseban značaj ovih otkrića leži u promišljanju 
odnosa analogne i digitalne kartografije. Analogna 
mapa pruža pogled na celinu: omogućava sagle-
davanje jednog grada u njegovim odnosima, pro-
porcijama i širem kontekstu. Ona je, u tom smislu, 
srodna načinu razmišljanja koji spaja detalj i celi-
nu, nauku i filozofiju, specifično i opšte. Suprotno 
tome, digitalna kartografija, kakvu danas koristi-
mo na ekranima, fokusira se na tačnost lokacije 
i fragment, ali retko daje širu sliku. Takav pomak 
nije bez posledica: kao što obrazovanje i znanje 
postaje sve više usko specijalizovano i targetira-
no, a filozofsko promišljanje slabi, tako i digitalna 
mapa gubi moć da sagleda grad kao simboličku i 
prostornu celinu. S jedne strane je instant reše-
nje, pin, dok je sa druge lutanje kao metafora puta 
saznanja i spoznaje.
	
Isto tako i u dizajnu i advertajzingu koje je ranije 
odlikovala kreativnost i lucidnost bliska umetno-
sti, danas imamo algoritme i samoodržive jeftine 
šablone. Vraćanjem na analogno, Savić vraća i 
mogućnost misaone sinteze, prostora u kojem se 
slučajnost i paralela ponovo mogu čitati kao nosi-
oci novih značenja.
	
U korenu svakog Savićevog rada je vizija. Vizija 
prethodi ideji: ona se rađa iz unutrašnje potrebe 
da se prenese određena vrednost, iz povezivanja 
sa smislom koji prethodi samom izrazu. Ideja je 
tek posrednik, način da se vizija pretoči u sliku, 
reč ili simbol. Upravo zbog toga, Savić je ne samo 
čovek ideje, već vizionar.
	
U tom smislu osvrnuću se na autorov iskaz da su 
ova vizuelna otkrića rezultat zapažanja slučajno-
sti, sa kojim se ne slažem u potpunosti. Naime 
posmatranje sveta je uvek i čin imaginacije: u 
umetničkom procesu potrebno je zamisliti nešto 
da bi se otvorile ove nove mogućnosti mišljenja, 
čitanja i oblikovanja. To nešto ne mora biti gotov 
rad ali mora biti vizija drugačije stvarnosti.

	

U okviru beogradske celine posebno se izdvaja 
rad u kojem se prepliću mapa grada i mapa sveta. 
Ovaj postupak se pretvorio u otkriće stvarnih slič-
nosti u obrisima i rasporedima, podudarnosti koje 
deluju gotovo nestvarno. Slučajnost prema tome 
nije pasivna već je umetnik pažljivim posmatra-
njem pretvara u otkriveni poredak. Tek tada je 
moguće pronaći analogije koje povezuju lokalno i 
univerzalno, ono što nam je najbliže sa onim što 
deluje beskonačno daleko. 
	
Fotografije Beograda, povezane sa imenima dru-
gih svetskih gradova, otkrivaju skrivene mreže i 
neočekivane sličnosti. Tek kada se Beograd zami-
sli kao svet, rađa se prostor u kojem slučajnost, i 
sudbina postaju neodvojive.
	
Balkansku celinu određuje instalacija u kojoj su 
oblici bivših jugoslovenskih republika i pokrajina 
raspoređeni u kamuflažnom uzorku. Time se 
priziva vojna estetika rata, ali i apsurdnost sukoba 
na prostoru na kojem žive narodi bez bitnih razlika, 
a ipak razjedinjeni teritorijalnim pitanjima. Savić 
ukazuje na paradoks: dok se Evropa ujedinjavala, 
Jugoslavija se raspadala u krvavom građanskom 
ratu. Istom logikom kojom je Prvi svetski rat na 
ovim prostorima otvorio dvadeseti vek, tako ga 
je rat devedesetih zatvorio, ostavljajući trag u 
kolektivnom pamćenju.
	
Ono što izdvaja rad Savića jeste sposobnost da 
uoči podudarnosti koje nisu očigledne. Ideja da je 
lokalno ujedno i globalno, da jedan grad može da 
odražava konture čitave planete, daje radu filo-
zofsku dimenziju - kao što se u Beogradu ogleda 
svet, tako i u svakom pojedincu možemo sagleda-
ti zajednicu, dok zajednica u sebi uvek nosi odraz 
pojedinca.
	
I na kraju postavlja pred svakog posmatrača 
izazov da oslobodi svoju maštu i da zamisli 
stvarnost koja verovatno već postoji iz neke 
možda drugačije perspektive.

Ksenija Marinković

Tokom višegodišnjeg rada u oblasti dizajna, 
Slaviša Savić, poznat pod pseudonimom Idea–
man, oblikovao je izraz zasnovan na potrazi za 
paralelama među naizgled nepovezanim vizuel-
nim predstavama. Njegova praksa podrazumeva 
oslobađanje poznatih znakova od unapred zada-
tih značenja i njihovo prevođenje u nove odnose, 
čime se otvara prostor da posmatrač sam iznova 
gradi narativ. Iako deluju iz prostora advertajzin-
ga, Savićeva dela nadilaze komercijalnu funkciju i 
predstavljeni na ovoj izložbi postaju samostalne 
umetničke celine. 

Slaviša Savić diplomirao je na Fakultetu prime-
njenih umetnosti u Beogradu, gde danas radi kao 
profesor. Oduvek zainteresovan za vizuelno stva-
ralaštvo, svoju odluku da postane dizajner doneo 
je u trenutku kada je kao dečak ugledao natpis na 
kamionu koji je prolazio ulicom, ostavljajući sna-
žan utisak umetnosti koju ne morate tražiti u mu-
zejima i galerijama, koja dolazi do vas neposredno 
i neizbežno. Svoj poziv shvatio je odgovorno ne 
samo kao profesionalac, već i kao umetnik koji ima 
moć – zbog prirode medija u kojima se njegovo 
delo prenosi – da utiče na ljude u prostoru njihove 
svakodnevice. Zato se u svakom Slavišinom radu 
nalazi puno humora, lepote ali i duboke i jasne eti-
ke. To je istovremeno i ono što Slaviša prenosi i na 
svoje studente.

	
Izložba GEOGRAFIKA predstavlja na jedinstven 
način Savićev filozofsko-estetski kredo. Izložba 
obuhvata četiri celine – Beograd, Balkan, Svet, 
Svemir – u kojima se Savićevi radovi raspoređuju 
prema geografskim odrednicama. Time se uspo-
stavlja jasna struktura koja olakšava sagleda-
vanje koncepta i pokazuje kako vizuelne ideje 
mogu putovati od plakata i logotipa do instalacija. 
Projekat tako ujedinjuje radove nastale u različitim 
periodima i medijima, ali povezane zajedničkom 
linijom istraživanja vizuelnih paralela i geografske 
simbolike.
	
Idejna i likovna otkrića  koja su objedinjena ovom 
izložbom Savić otpočinje projektom „Beograd 
je svet“ realizovanom 2008. godine u okviru 
manifestacije „Dani Beograda”, kada je lajt-motiv 
izložbe – veliki helijumski balon u obliku globusa, 
neplanirano odleteo usred oluje, postavši gotovo 
mitološka slika grada u trenutku političkih 
previranja. Od tog perioda, nastalo je nekoliko 
radova koji su vezani za razne platforme grafičkog 
dizajna.

GEOGRAFIČAR

slavisasavic.com grafickikolektiv.org

09 •27. septembar 2025.
Dragoslava Jovanovića 11
Beograd, Balkan, Svet, Svemir ...

        Izložba

        Otkrića

        Ideje



R 1:2 	 DANI BEOGRADA  
KLIJENT	 Skupština Grada Beograda
OBLAST 	 Koncept manifestacije
GODINA 	 2007

R 1:3 	 BEOGRAD NA SRCU  
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Dizajn majice
GODINA 	 2019

R 1:4 	 BEOGRAD U SRCU  
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2009

R 3:1 	 WOR(L)D  
KLIJENT	 Izložba “Rat Art”
OBLAST 	 Plakat
GODINA 	 1999

R 3:2 	 BREXIT 
KLIJENT	 UG Peščanik
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2020

R 3:3 	 IRAN 
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2022

R 3:4	 TUTTO STIVALI
KLIJENT	 Geografika izložba
OBLAST 	 Dizajn obuće
GODINA 	 2025

R 1:6 	 BEOGRAD JELKICA 
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Dizajn mirišljave jelkice
GODINA 	 2021

R 1:7 	 BELGRADE INSIGNIA 
KLIJENT	 Eurovision
OBLAST 	 Dizajn insignije
GODINA 	 2009

R 1:8 	 BOMBARDOVANJE BEOGRADA  
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2016

R 3:5 	 GIBRALTAR LOVE 
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2024

R 3:6 	 AMAZON POŽARI
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2019

R 3:7 	 PACKAGE  
KLIJENT	 Milšped
OBLAST 	 Oglas
GODINA 	 2014

R 3:8 	 LONDON 2005  
KLIJENT	 “Vreme” časopis
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2005

R 1:10 	 SLAVIJA 15.3.2025.  
KLIJENT	 Profesor za studente
OBLAST 	 Dizajn bedža
GODINA 	 2025

R 1:11 	 BG PREVOZ  
KLIJENT	 Sekretarijat za javni prevoz
OBLAST 	 Logotip i signalizacija
GODINA 	 2015

R 1:12 	 MOST OSTAJE 
KLIJENT	 Inicijativa “Most ostaje”
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2011

R 3:9 	 JUTRO-DAN-NOĆ  
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Grafička analiza
GODINA 	 2009

R 3:10 	 EU BORDER
KLIJENT	 Peščanik
OBLAST 	 Omot za knjigu
GODINA 	 2007

R 3:11 	 BRITISH FILM FESTIVAL
KLIJENT	 Festival britanskog filma
OBLAST 	 Plakat (diplomski rad)
GODINA 	 1999

R 3:12 	 TRAVEL NATION CANADA
KLIJENT	 Turistička agencija Travel Nation Canada
OBLAST 	 Logotip
GODINA 	 2014

R 4:1 	 WELCOME ALIENS 
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2009

R 2:5 	 ISPRAVLJANJE KRIVE DRINE 
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2007

R 2:3 	 DUGME ZA POMOĆ 
KLIJENT	 Crveni Krst Srbije
OBLAST 	 Kampanja
GODINA 	 2015

R 2:1 	 BeogrAD FESTIVAL  
KLIJENT	 New Moment New Ideas Company
OBLAST 	 Vizuelni identitet festivala
GODINA 	 2009

R 4:3 	 COSMIC BIRTH 
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2009

R 2:11 	 BANANA DRŽAVA  
KLIJENT	 Peščanik
OBLAST 	 Omot za knjigu Nadežde Petrović
GODINA 	 2020

R 2:9 	 SRPSKA PLUĆA  
KLIJENT	 Ekološki pokret “Eko Straža”
OBLAST 	 Dizajn majice
GODINA 	 2022

R 2:7 	 IZBEGLICE 
KLIJENT	 Crveni Krst Srbije
OBLAST 	 Plakat
GODINA 	 2018

R 4:5 	 MAJKA PRIRODA  
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2020

R 2:17 	 DOSITEJA FOND  
KLIJENT	 Ministarstvo sporta i omladine
OBLAST 	 Vizuelni identitet, naziv
GODINA 	 2010

R 2:15 	 GOLF TURNIR, BLED 
KLIJENT	 Milšped
OBLAST 	 Vizuelni identitet
GODINA 	 2022

R 2:13 	 PIRAN IDEA 2011  
KLIJENT	 New Moment New Ideas Company
OBLAST 	 Vizuelni identitet fetivala
GODINA 	 2011

R 4:2 	 SUN BRIGHTNESS  
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2003

R 2:6 	 SLUČAJ JUGOSLAVIJA  
KLIJENT 	 Peščanik
OBLAST 	 Omot za knjigu, Vladimir Gligorov
GODINA 	 2010

R 2:4 	 VELIKANKE SRBIJE  
KLIJENT	 Dom Jevrema Grujića
OBLAST 	 Plakat za izložbu
GODINA 	 2021

R 2:2 	 ONE GORKE SUZE POSLE  
KLIJENT	 Peščanik
OBLAST 	 Omot za knjigu Srđe Popovića
GODINA 	 2010

R 4:4 	 HAPPY BIRTHDAY  
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2015

R 2:12 	 ZEMLJA KOŠARKE
KLIJENT	 Ideamania
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2003

R 2:10	 SRBIJA RORŠAH  
KLIJENT	 Peščanik
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2009

R 2:8 	 VOJVODINA  
KLIJENT	 UG Peščanik
OBLAST 	 Omot za knjigu, Dimitrije Boarov
GODINA 	 2011

R 4:6 	 BOGOMOLJA  
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Ilustracija
GODINA 	 2009

R 2:18 	 KUPUJMO DOMAĆE 
KLIJENT	 Ministarstvo trgovine
OBLAST 	 Vizuelni identitet, kampanja
GODINA 	 2004

R 2:16 	 13. JULI  
KLIJENT	 Bonesa
OBLAST 	 Oglas
GODINA 	 2020

R 2:14 	 SPOMENIK “DRAGAN SAKAN”  
KLIJENT	 Grad Piran
OBLAST 	 Spomen obeležje, (prethodno plakat)
GODINA 	 2011

R 1:1 	 BEOGRAD JE SVET 
KLIJENT	 Skupština Grada Beograda
OBLAST 	 Koncept manifestacije
GODINA 	 2008

R 1:5 	 BEOGRADSKE KAPIJE  
KLIJENT	 /
OBLAST 	 Otkriće
GODINA 	 2009

R 1:9 	 GO BELGRADE  
KLIJENT	 Turistička organizacija Beograda
OBLAST 	 Kampanja i vizuelni identitet
GODINA 	 2015
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